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TlaCova sprava V Bratislave, 09. maja 2025

Objektivita médii rozdel uje Slovakov. Polovica veri,
Ze novinari maji niektoré témy zakazaneé

Nie vSetko, ¢o sa do¢itame v médiach, je pre slovenskil populaciu zarukou pravdy a kvality. PribliZzne polovica
ludi si mysli, Ze média nie s objektivne a novinari maji zoznam tém, ktoré maju pre nich ostat tabu.
Aktudlny vhlad do vnimania médii Slovakmi a Slovenkami prinasa agentiira NMS Market Research pri
prilezitosti 21. ro¢nika ocenenia Novinarska cena.

V poslednych rokoch sa na Slovensku prehlbuje kriza dévery k médiam, co predstavuje vazny problém pre
demokratické hodnoty a slobodu prejavu. Mnoho obCanov zac¢ina spochybiiovat objektivitu a nezavislost
médii, Co je sposobené roznymi faktormi vratane politického tlaku, Sirenia dezinformacii a nedostatocne;j
transparentnosti v medialnom prostredi.

Dal$im problémom je, Ze novinari ¢elia roznym formam zastraSovania a pravneho obtaZovania, ¢o obmedzuje
ich schopnost vykonavat svoju pracu nezavisle a bez strachu. Tieto faktory prispievaji k oslabeniu dovery
verejnosti v média.

Tento trend vedie k rastticej skepse voci tradicnym médiam a zvySuje popularitu alternativnych zdrojov
informadcii, ktoré vsak Casto nie s1 overené a moZzu Sirit nepravdivé informacie.

Agentira NMS Market Research Slovakia si hlboko cti principy demokracie a slobodného pristupu k
informaciam, vratane dat z prieskumov verejnej mienky. Preto sa rozhodla byt partnerom ocenenia
Novinarska cena 2024 a v ramci spolo¢ného vyskumu sme sa pozreli na to, ako obyvatelia Slovenska vnimajt

média a akym sp6sobom konzumuji medialny obsah.

»Krédom 21. rocnika Novindrskej ceny je heslo , bez faktov to nemd cenu® a vdaka spoluprdci s prieskumnou
agenttirou NMS Market Research Slovakia sme v nej priniesli fakty o tom, ako slovenskd verejnost vnima
médid a co o nich vie. Dobrou sprdvou je, Ze v porovnani so susednymi krajinami v regione je slovenskd
verejnost nadpriemerne ochotnd platit za kvalitny medidlny obsah. AZ 21 percent md pristup k platenym
médidm, z toho 9 percent md predplatné aspori jedného média, 6 percent k nim md pristup ako bonus k inej
platenej sluzbe a dalSich 6 percent sleduje spoplatnené médid vdaka predplatnému rodiny ¢i zndmych.
Vysledky vsak zdroveri potvrdili nizku mieru dévery v Standardné médid, osobitne tym dostupnym za poplatok
— len 36 percent, ktoré sti dlhodobo ter¢om titokov od vrcholnych politickych predstavitel'ov,“ zhodnotil Fedor

Vv

Blascak, riaditel Nadacie otvorenej spolo¢nosti.

.y

[udia o objektivite médif pochybuju

Takmer polovica populacie (46 percent) povazuje informacie, ktoré poskytuji média za neobjektivne.
CastejSie sa s tymto nazorom stretneme u obyvatelov mensich obci s poétom obyvatelov do 5 tisic,
obyvatelov PreSovského kraja a rovnaky nazor zdielaju aj stredné a starSie generacie nad 45 rokov.
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Opacny nazor zastava 42 percent populacie. V objektivnost informéacii v médiach veria najma mladi ludia z
Generacie Z, ludia s vysokoskolskym vzdelanim, ale aj ludia z Bratislavského kraja.

“Vdcsiu déveru v objektivnost informdcii z médii sledujeme u predplatitelov jedného ci viacerych médii.
0O objektivnosti informdcii nepochybuje 60 percent z nich,” dodava analytik NMS Market Research
Mikulas Hanes.

Poskytuju, alebo neposkytujii podla vas médid, ktoré sledujete, objektivne informacie?

B Rozhodne poskytuji @ Skor poskytujii =~ Skér neposkytuji @ Rozhodne neposkytujii - Neviem posudit

12%

29%

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, N=1001, 18+, februdr 2025 nmsme

Predplatitelia si CastejSie vSimli opravu chybnej informacie

Takmer tretina opytanych zaznamenala opravu chybnej informacie v médiach hned niekolkokrat, dalSich 12
percent ju zaznamenalo raz. CastejSie si opravu chybnej informéacie vSimli vysoko$kolsky vzdelani,
predplatitelia viacerych médii, ale aj Citatelia, ktori veria v objektivnost informacii z médii.

»Z toho vyplyva, Ze publikdcia chybnej informdcie, ktord je ndsledne sprevddzand jej opravou, nemusi

nastrbit déveru citatelov v objektivnost médii. Prdve naopak, moézZe ju posilnit,“ interpretuje zistenie
Denisa LakatoSova z NMS.
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Zaznamenali ste niekedy v médidch, ktoré sledujete, opravu chybnej informdcie?

8 Ano, viackrdt @ Ano, ale ibaraz @ Nie, nezaznamenal/a = Neviem

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, N=1001, 18+, februdr 2025 nmss

Opravu chybnej informacie v médiach si doteraz nevSimlo 29 percent populacie. Ide najma o starSich
Citatelov z generacie Baby Boomers, teda ludi nad 61 rokov.

Novinari maju zoznam zakazanych tem, mysli si polovica populacie

Medzi Slovakmi a Slovenkami prevlada nazor, Ze kazdé médium ma zoznam tém, ktorym sa novinari nemézu
venovat. Mysli si to 55 percent populacie. Castejsie toto tvrdenie v porovnani s priemerom populécie povazuji
za pravdivé muzi, stredné vekové generacie vo veku 55 do 64 rokov, a ti, ktori si neplatia predplatné médii,
ale sleduju len ich bezplatné Casti.

Za nepravdivé toto tvrdenie povaZzuje pitina populacie.

Do akej miery je podla vés pravdivy, alebo nepravdivy nasledujici vyrok:
Kazdé médium ma témy, ktorym sa novindri nemdzu venovat.

@ Rozhodne pravdivy @ Skér pravdivy ~ Skér nepravdivy @ Rozhodne nepravdivy = Neviem
26%

15%

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, N=1001, 18+, februdr 2025 nmse
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"AZ Stvrtina respondentov sa k pravdivosti tohto vyroku nevedela vyjadrit, o znamend znacny priestor na
osvetu v tejto tematike. Vo zvysenej miere k tomuto vyroku nevedeli vyjadrit stanovisko Zeny, ludia s
uciiovskym vzdelanim a ti, ktori si neplatia a ani nesleduju platené médid,” objasiuje vysledky prieskumu
Denisa LakatoSova z NMS Market Research Slovakia.

Podla [udi temy, ktore vadia majitel'om, ostavaju pre novinarov tabu

ESte rozsirenejsi je nazor, Ze novinari maju zakazané venovat sa témam, ktoré vadia majitelom médii alebo
vedeniu redakcii. Mysli si to 61 percent populacie. SilnejSie st o tom presvedCeni najmad starsi ludia nad 61
rokov, ale aj ludia s vysokoskolskym vzdelanim. Nazor je CastejSie rozsireny medzi ludmi, ktori si myslia, Ze
média neposkytuju objektivne informacie.

Opacny nazor zdiela 18 percent opytanych. Zvy$na patina nema na tto tému nazor.
“Stoji za poznamenanie, Ze na postoje k tomuto vyroku nemd vyrazny vplyv ani to, ¢i dand osoba cita alebo

necita platené médid, pripadne Ci si za nejaké aj priamo plati,” dopiia vysledky prieskumu analytik
Mikulds Hanes z NMS Market Research Slovakia.

Do akej miery je podla vas pravdivy, alebo nepravdivy nasledujici vyrok:

Novinari maji zakdzané venovat sa témam, ktoré vadia majitelom médii alebo vedeniu
redakcii.

@ Rozhodne pravdivy @ Skér pravdivy = Skor nepravdivy @ Rozhodne nepravdivy = Neviem

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, N=1001, 18+, februdr 2025 nmsms

Len minimum [udi na Slovensku pozna viastnikov slovenskych médii

Na otazku, ¢i poznaji meno vlastnika nejakého média alebo médii na Slovensku, odpovedalo kladne 11
percent opytanych, pricom len 3 percent respondentov pozna viacero vlastnikov médii na Slovensku.

NajcastejSie sa medzi odpovedami spominal majitel Fun radia Boris Kollar, finan¢na skupina J&T ako majitel
TV JOJ, ¢i finan¢na skupina Penta ako majitel dennika SME, o vSak uz na zaklade odpredaja podielu Penty
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spat povodnym majitelom nie je aktualny idaj. Majitelov médii nadpriemerne ¢asto poznajui vysokoskolsky
vzdelani ludia a obyvatelia Bratislavského kraja.

V prieskume sme sa zamerali aj na poznatelnost novinarok a novinarov. Na aspori jedno meno si spontanne
spomenulo 30 percent opytanych. NajvysSiu poznatelnost, 5 percent, ma novinarka Dennika N Monika
Todova. Za fiou s poznatelnostou na rovni 4 percent nasledujii Michal Kovaci¢ (TV Markiza, 360ka.sk),
Zuzana Kovaci¢ Hanzelova (SME), Marek Vagovi¢ (Postoj) a Jan Kuciak. 3 percenta populacie pozna
$éfredaktora portalu Aktuality.sk Petra Bardyho.

0 prieskume

Online prieskum prebiehal v ¢ase od 05. 02. - 09. 02. 2025. Zber dat bol realizovany cez National Sample.
Zucastnilo sa ho 1 001 respondentov, ktori tvorili reprezentativnu vzorku online populacie vo veku 18+ rokov.

Prieskum vznikol na zaklade spoluprace prieskumnej agentiry NMS Market Research a Nadacie otvorenej
spolocnosti pri prilezitosti 21. ro¢nika udelovania ocenenia Novinarska cena.

Kontakt pre media

Mikula$ Hanes, analytik aaccount manager NMS Market Research Slovakia, mikulas.hanes@nms.eu,
+421 948 542 501

0 agenture

NMS Market Research je vyskumna agentira s viac ako 20 ro¢nou histériou. Okrem vyskumu trhu, ktory
poskytuje stovkam klientov zcelého sveta, skiima aj politické aspoloCenské témy. Na Slovensku ma
samostatnil pobo¢ku NMS Market Research Slovakia. Okrem toho pdsobi v Cesku, Madarsku a Thajsku. NMS
je clenom medzinarodnej organizacie ESOMAR a narodnej organizacia SAVA.
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